uit te voeren.
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z7oveel mogelijk uit de brand willen sle-
pen, maar dat is niet echt nieuw. Daar-
naast wordt de kennis van de consument
bij de retailer steeds beter en hebben de
retailers ook steeds beter zicht op de re-
ele toegevoegde waarde van categorieén

gespaard zullen blijven van een conflict
tussen een retailer en een fabrikant,
dat breedvoerig in de pers wordt uitge-
smeerd. Uiteindelijk heeft niemand daar
echt baat bij. (jhv)



